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вплив ринкових факторів на ефективність олійнодобуваючого
підприємства.

Проранжированы и проанализированы с помощью методов
экспертных оценок и корреляционно-регрессионного анализа
факторы, которые определяют эффективность маслодобывающего
производства. Предложена модель, позволяющая определить
комплексное влияние рыночных факторов на эффективность
маслодобывающего предприятия.

Åôåêòèâí³ñòü îë³éíîãî âèðîáíèöòâà çàëåæèòü â³ä áàãàòüîõ ôà-
êòîð³â, ÿê³ ïåðåáóâàþòü ó ò³ñíîìó âçàºìîçâ’ÿçêó, ùî îáóìîâëþº
¿õ êîìïëåêñíèé âïëèâ. Âèçíà÷åííÿ íàïðÿì³â ï³äâèùåííÿ åôåêòèâ-
íîñò³ ä³ÿëüíîñò³ îë³éíîäîáóâàþ÷èõ ï³äïðèºìñòâ ïîòðåáóº äèôåðåíö³-
þâàííÿ ôàêòîð³â, ÿê³ çàáåçïå÷óþòü ð³ñò åôåêòèâíîñò³ âèðîáíèöòâà,
îñê³ëüêè âèçíà÷àëüí³ ôàêòîðè ðîçð³çíÿþòüñÿ çà ñòóïåíåì âïëèâó íà
ðåçóëüòàòí³ ïîêàçíèêè åôåêòèâíîñò³.

Ïèòàííÿ êëàñèô³êàö³¿ òà âïëèâó ôàêòîð³â íà åôåêòèâí³ñòü
ïåðåðîáêè îë³éíî¿ ñèðîâèíè ðîçãëÿäàëè ó ñâî¿õ ïðàöÿõ Àáàéäó-
ëëèí Â.Ê., Áåçãîäêèíà Ì.Â., ²îíê³í Â.Ï., Ëèøàºâà Ë.Í.,
Òóð÷èíà Ò.Í. [1], Äçþáàê Î. [2], Êàðåòí³êîâà Â.Ñ., Êóõòà
Â.Ã. [3], Ïàðîíÿí Â.Õ., Âîñêàíÿí Î.Ñ., Øëåíñüêà Ò.Â [4],
Ô³ðñîâ Å.Â. [5] òà ³íø³. Îäíàê ïðîáëåìà äèôåðåíö³þâàííÿ
ôàêòîð³â åôåêòèâíîñò³ âèðîáíèöòâà ³ íàñòóïíîãî ¿õ ðàíæóâàííÿ
çà ñòóïåíåì âïëèâó íà ïîêàçíèêè åôåêòèâíîñò³ çàëèøàºòüñÿ
â³äêðèòîþ.

Äëÿ îö³íêè âïëèâó ôàêòîð³â, ÿê³ âèçíà÷àþòü åôåêòèâí³ñòü
îë³éíîãî âèðîáíèöòâà, âèêîðèñòîâóâàâñÿ ìåòîä åêñïåðòíèõ îö³íîê.
Âèá³ðêîâî íà îë³éíîäîáóâàþ÷èõ ï³äïðèºìñòâàõ Ìèêîëà¿âñüêî¿ îá-
ëàñò³ áóëî ïðîâåäåíî àíêåòóâàííÿ (îë³éíîåêñòðàêö³éíèé çàâîä “Åê-
ñòðîë”, ÒÎÂ “Ð³çîëâ”, ÒÎÂ “Ñîíÿøíèê”, ÒÎÂ “Ãîðèçîíò”,
ÏÏ “Ñëàâè÷” òà ³í.). Ó ïðîâåäåíîìó äîñë³äæåíí³ â ÿêîñò³ åêñïåð-
ò³â çàëó÷àëèñÿ äèðåêòîðè ï³äïðèºìñòâ, ôàõ³âö³ ³íæåíåðíî-òåõí³÷íèõ
³ âèðîáíè÷î-åêîíîì³÷íèõ ñëóæá ï³äïðèºìñòâ. Íèìè ðàíæîâàíî ôà-
êòîðè çà ñòóïåíåì ¿õ âïëèâó íà åôåêòèâí³ñòü îë³éíîãî âèðîáíèöòâà.
Íàéá³ëüø âàæëèâîìó (âïëèâîâîìó) ôàêòîðîâ³ ãðóïè ïðèâëàñíþâà-
ëîñÿ ïåðøå ì³ñöå, à íàéìåíø âàæëèâîìó – îñòàííº. Ðåçóëüòàòè
ðàíæóâàííÿ ôàêòîð³â íàâåäåíî â òàáëèö³ 1.
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середній 
бал ранг 

Зовнішні
- якість вихідної сировини 9 1
- урожайність олійних культур 7,5 2
- експорт насіння 7,5 2
- попит на продукцію 6,25 4
- ціни конкурентів на аналогічну продукцію 7 3
- якість продукції конкурентів 7 3
Внутрішньовиробничі
- використання основних фондів
інвестиції у виробництво 6,5 4
упровадження нового і модернізація діючого устаткування 8,5 1
рівень механізації і автоматизації 7,25 3
ступінь використання виробничих потужностей 6,25 5
технічний стан основних виробничих фондів 7,5 2
- використання матеріальних ресурсів
організація правильного прийому, зберігання і підроботки сировини 8,75 2
додержання технології виробництва 9,5 1
використання прогресивних технологічних схем виробництва 7,5 4
впровадження ресурсозберігаючих технологій 7,25 5
комплексне використання сировини (випуск додаткової продукції із 
вторинної сировини) 7,75 3

- використання трудових ресурсів
кваліфікація робітників 9,75 1
виробнича і трудова дисципліна 8,75 2
- організаційні
рівень організації забезпечення матеріально-технічними ресурсами 8,5 3
рівень організації виробництва, праці і управління 9 2
маркетингова політика 8 5
удосконалення засобів і методів контролю якості продукції 6,75 6
розширення асортименту і покращення структури продукції 8,25 4
- якість продукції 9,75 1

Таблиця 1
Ранжування факторів, які впливають 

на ефективність олійнодобуваючого виробництва
Оцінка впливу 
фактора на 
ефективність 
виробництваФактор
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Ðåçóëüòàòè åêñïåðòíîãî àíàë³çó ñâ³ä÷àòü, ùî âèçíà÷àëüíèìè
ôàêòîðàìè ï³äâèùåííÿ åôåêòèâíîñò³ îë³éíîäîáóâàþ÷îãî âèðîáíèöò-
âà ñåðåä çîâí³øí³õ ôàêòîð³â º ÿê³ñòü âèõ³äíî¿ ñèðîâèíè (1 ì³ñöå),
óðîæàéí³ñòü îë³éíèõ êóëüòóð ³ åêñïîðò íàñ³ííÿ (2 ì³ñöå). Ñåðåä
âíóòð³øí³õ ôàêòîð³â ïåðø³ ì³ñöÿ ïîä³ëèëè âïðîâàäæåííÿ íîâîãî ³
ìîäåðí³çàö³ÿ ä³þ÷îãî óñòàòêóâàííÿ (ôàêòîðè âèêîðèñòàííÿ îñíîâ-
íèõ çàñîá³â), äîäåðæàííÿ òåõíîëîã³¿ âèðîáíèöòâà (âèêîðèñòàííÿ
ìàòåð³àëüíèõ ðåñóðñ³â), êâàë³ô³êàö³ÿ ðîá³òíèê³â (âèêîðèñòàííÿ òðó-
äîâèõ ðåñóðñ³â), ÿê³ñòü ïðîäóêö³¿. Äîñèòü âèñîêî îö³íåíî òåõí³÷íèé
ñòàí îñíîâíèõ âèðîáíè÷èõ ôîíä³â, îðãàí³çàö³ÿ ïðàâèëüíîãî ïðèéî-
ìó, çáåð³ãàííÿ ³ ï³äðîáîòêè ñèðîâèíè, âèðîáíè÷à ³ òðóäîâà äèñöèï-
ë³íà, ð³âåíü îðãàí³çàö³¿ âèðîáíèöòâà, ïðàö³ ³ óïðàâë³ííÿ (2 ì³ñöå).
Òðåò³ ì³ñöÿ – ð³âåíü ìåõàí³çàö³¿ ³ àâòîìàòèçàö³¿, êîìïëåêñíå âèêî-
ðèñòàííÿ ñèðîâèíè, ð³âåíü îðãàí³çàö³¿ çàáåçïå÷åííÿ ìàòåð³àëüíî-
òåõí³÷íèìè ðåñóðñàìè.

Àíàë³ç åêñïåðòíèõ äàíèõ äîçâîëèâ âèÿâèòè íàéâàæëèâ³ø³ ôàê-
òîðè ï³äâèùåííÿ åôåêòèâíîñò³ îë³éíîäîáóâàþ÷îãî âèðîáíèöòâà. Ðà-
çîì ç òèì ðîçìà¿ò³ñòü ôàêòîð³â, ñêëàäíèé õàðàêòåð ¿õ âçàºìîä³¿
óñêëàäíþþòü îòðèìàííÿ ÿê³ñíî¿ õàðàêòåðèñòèêè äîñë³äæóâàíèõ
ÿâèù. Íàÿâí³ñòü åôåêòó “âçàºìîïîñèëåííÿ” é “âçàºìîïîãàøåííÿ”
âïëèâó ð³çíèõ ôàêòîð³â äîäàòêîâî âèìàãàº çàñòîñóâàííÿ ìàòåìàòè-
êî-ñòàòèñòè÷íèõ ìåòîä³â ¿õ îö³íêè.

Õî÷à åôåêòèâí³ñòü ðîáîòè îë³éíîäîáóâàþ÷îãî ï³äïðèºìñòâà çà-
ëåæèòü, ÿê ïîêàçàëè åêñïåðòí³ äîñë³äæåííÿ, â³ä ö³ëîãî ðÿäó ôàêòî-
ð³â, àíàë³ç âèõ³äíî¿ ³íôîðìàö³¿ äîçâîëèâ âèáðàòè íàéá³ëüø âïëèâîâ³
íà ðåçóëüòàòèâíèé ïîêàçíèê. Ç ìåòîþ âèçíà÷åííÿ ò³ñíîòè çâ’ÿçêó
ì³æ ðåçóëüòàòèâíèì ïîêàçíèêîì (â äàíîìó âèïàäêó íàìè îáðàíî
ïðèáóòîê) ³ ôàêòîðíèìè ïîêàçíèêàìè ðîçðàõîâàíî ïàðí³ êîåô³ö³ºí-
òè êîðåëÿö³¿ (çà äàíèìè ï³äïðèºìñòâà ÒÎÂ “Ð³çîëâ”) (òàáë.2.).

Àíàë³ç êîåô³ö³ºíò³â ïàðíî¿ êîðåëÿö³¿ ñâ³ä÷èòü ïðî òå, ùî ì³æ äîñë³-
äæóâàíîþ âåëè÷èíîþ ³ á³ëüø³ñòþ ôàêòîð³â ³ñíóº äîñòàòíüî ò³ñíèé çâ’ÿçîê.

Íåîáõ³äíî ï³äêðåñëèòè, ùî ðåçóëüòàòè ðåéòèíãîâî¿ îö³íêè ôàê-
òîð³â ³ êîðåëÿö³éíîãî àíàë³çó çà äàíèìè êîíêðåòíîãî ï³äïðèºìñòâà
íå çàâæäè ñï³âïàäàþòü. Òàê, çã³äíî ç ðåçóëüòààìè êîðåëÿö³éíîãî
àíàë³çó, ñåðåä çîâí³øí³õ ôàêòîð³â íàéá³ëüø âïëèâîâèìè º ö³íà
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âèõ³äíî¿ ñèðîâèíè ³ ÷àñòêà ï³äïðèºìñòâà íà ðèíêó, à óðîæàéí³ñòü
îë³éíèõ êóëüòóð ³ åêñïîðò íàñ³ííÿ îêàçóþòü ìåíøèé âïëèâ íà
ðåçóëüòàòè ä³ÿëüíîñò³. Òîä³ ÿê åêñïåðòè ïîñòàâèëè ö³ ôàêòîðè íà
ïåðøå ì³ñöå. Òàêà ð³çíèöÿ ïîÿñíþºòüñÿ ñïåöèô³êîþ ³ îñîáëèâîñòÿ-
ìè ä³ÿëüíîñò³ êîæíîãî ï³äïðèºìñòâà. Íàïðèêëàä, ï³äïðèºìñòâî
ÒÎÂ “Ð³çîëâ” ïåðåðîáëÿº íàñ³ííÿ ñî¿, â Ìèêîëà¿âñüê³é îáëàñò³
âîíî º âåäó÷èì, ñèðîâèííîþ áàçîþ º âñÿ Ìèêîëà¿âñüêà îáëàñòü, à
íàñ³ííÿ ñî¿ åêñïîðòóþòü çàðàç íåâåëèêèìè îáñÿãàìè. Îò ³ âèõî-
äèòü, ùî óðîæàéí³ñòü ñî¿ ³ ¿¿ åêñïîðò íå îêàçóº âèçíà÷àëüíîãî
âïëèâó íà ðåçóëüòàòè ä³ÿëüíîñò³ äàíîãî ï³äïðèºìñòâà. Òîä³ ÿê ö³íà
âèõ³äíî¿ ñèðîâèíè çíà÷íî âïëèâàº íà ö³íó ðåàë³çàö³¿ ïðîäóêö³¿, îñê³-
ëüêè îë³éíîäîáóâàþ÷å âèðîáíèöòâî º äóæå ìàòåð³àëîì³ñòêèì. Ñåðåä
âíóòð³øí³õ ôàêòîð³â, çà ðåçóëüòàòàìè êîðåëÿö³éíîãî àíàë³çó, íàé-
á³ëüø âïëèâîâèìè º êîìïëåêñíå âèêîðèñòàííÿ ñèðîâèíè, äîäåðæàííÿ
òåõíîëîã³¿ âèðîáíèöòâà, ÿê³ñòü ïðîäóêö³¿. Â ö³é ãðóï³ ðåçóëüòàòè â
á³ëüøîñò³ ñï³âïàäàþòü ç ðåçóëüòàòàìè ðåéòèíãîâî¿ îö³íêè.

Група 
факторів Назва фактора Одиниця 

виміру

Коеф.
парної 
кореляції

ціна вихідної сировини грн./т 0,836939
урожайність олійних культур ц/га 0,653183
експорт насіння % 0,587882

частка підприємства на ринку % 0,82999
ціна реалізації продукції грн./т 0,910569
обсяг переробки насіння т 0,961255
додержання технології виробництва (вихід олії) % 0,956956

якість продукції (% продукції вищої якості) % 0,928423

технічний стан основних виробничих фондів 
(коефіцієнт зносу) % 0,570524

собівартість виробництва грн./т 0,938637
комплексне використання сировини 
(коефіцієнт використання сировини) % 0,940473

ефективнісь використання обладнання (коефіцієнт 
завантаження обладнання) % 0,698521

Таблиця 2 
Найважливіші фактори, які впливають 

на ефективність олійнодобуваючого підприємства ТОВ "Різолв"

Зовнішні і 
ринкові 
фактори

Внутрішні 
фактори
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Äëÿ âèçíà÷åííÿ êîìïëåêñíîãî âïëèâó ðèíêîâèõ ôàêòîð³â íà
åôåêòèâí³ñòü îë³éíîäîáóâàþ÷îãî ï³äïðèºìñòâà íàìè çàïðîïîíîâàíî
íàñòóïíó ìîäåëü (çà äàíèìè ï³äïðèºìñòâà ÒÎÂ “Ð³çîëâ”):

Y = –3978715 + 14391 Õ1 + 46044 Õ2,

äå Y – ïðèáóòîê, ãðí.; Õ1 – ÷àñòêà ï³äïðèºìñòâà íà ðèíêó, %;
Õ2 – ÷àñòêà ïðîäóêö³¿ âèùî¿ ÿêîñò³, %.

Õî÷à ôàêòîð “ÿê³ñòü ïðîäóêö³¿” º âíóòð³øí³ì ôàêòîðîì, ÿêèé
ôîðìóºòüñÿ ó âèðîáíèöòâ³, ìè ââåëè éîãî â ìîäåëü, îñê³ëüêè â
ðèíêîâèõ óìîâàõ öåé ôàêòîð âèçíà÷àëüíî âïëèâàº íà êîíêóðåíòî-
ñïðîìîæí³ñòü ïðîäóêö³¿ (òîáòî ðåàë³çóºòüñÿ â³í íà ðèíêó), à çíà-
÷èòü – ³ íà îáñÿã ¿¿ ïðîäàæó ³ íà åôåêòèâí³ñòü ä³ÿëüíîñò³.

Â ñâîþ ÷åðãó, äëÿ âèçíà÷åííÿ çì³íè ðåçóëüòàòèâíîãî ïîêàçíèêà â³ä
çì³íè ôàêòîðà íà 1% ðîçðàõîâàíî êîåô³ö³ºíòè åëàñòè÷íîñò³ (òàáë. 3).

Оціночний показник Коефіцієнт еластичності
Частка підприємства на ринку (Х1) 1,53

% продукції вищої якості (Х2) 11,08

Таблиця 3
Значення  коефіцієнтів еластичності

Àíàë³ç êîåô³ö³ºíò³â ð³âíÿííÿ ðåãðåñ³¿ ³ êîåô³ö³ºíò³â åëàñòè÷-
íîñò³ ïîêàçàâ, ùî íàéá³ëüøèé âïëèâ íà âåëè÷èíó ïðèáóòêó íà
ï³äïðèºìñòâ³ ÒÎÂ “Ð³çîëâ” îêàçóº ÿê³ñòü ïðîäóêö³¿: çá³ëüøåííÿ
ïðîäóêö³¿ âèùî¿ ÿêîñò³ íà 1% ïðèçâåäå äî çá³ëüøåííÿ ïðèáóòêó ó
ð³ê íà 46044 ãðí. (àáî 11,08%). Çá³ëüøåííÿ ÷àñòêè ï³äïðèºìñòâà
íà ðèíêó íà 1% ïðèçâåäå äî çá³ëüøåííÿ ïðèáóòêó ó ð³ê íà 14391
ãðí. (àáî íà 1,53%). Îòæå, íàéá³ëüø åôåêòèâíèì íàïðÿìîì ï³äâè-
ùåííÿ åôåêòèâíîñò³ âèðîáíèöòâà º ï³äâèùåííÿ ÿêîñò³ ïðîäóêö³¿.

Òàêèì ÷èíîì, âèçíà÷àëüíèìè ôàêòîðàìè ï³äâèùåííÿ åôåêòèâ-
íîñò³ îë³éíîäîáóâàþ÷îãî âèðîáíèöòâà ñåðåä çîâí³øí³õ ³ ðèíêîâèõ
ôàêòîð³â º ÿê³ñòü ³ ö³íà âèõ³äíî¿ ñèðîâèíè, óðîæàéí³ñòü îë³éíèõ
êóëüòóð ³ åêñïîðò íàñ³ííÿ, ÷àñòêà ï³äïðèºìñòâà íà ðèíêó. Ñåðåä
âíóòð³øí³õ – óïðîâàäæåííÿ íîâîãî ³ ìîäåðí³çàö³ÿ ä³þ÷îãî óñòàò-
êóâàííÿ, äîäåðæàííÿ òåõíîëîã³¿ âèðîáíèöòâà, êâàë³ô³êàö³ÿ ðîá³òíè-
ê³â, ÿê³ñòü ïðîäóêö³¿, òåõí³÷íèé ñòàí îñíîâíèõ âèðîáíè÷èõ ôîíä³â,
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îðãàí³çàö³ÿ ïðàâèëüíîãî ïðèéîìó, çáåð³ãàííÿ ³ ï³äðîá³òêè ñèðîâèíè,
âèðîáíè÷à ³ òðóäîâà äèñöèïë³íà, ð³âåíü îðãàí³çàö³¿ âèðîáíèöòâà,
ïðàö³ ³ óïðàâë³ííÿ, ð³âåíü ìåõàí³çàö³¿ ³ àâòîìàòèçàö³¿, êîìïëåêñíå
âèêîðèñòàííÿ ñèðîâèíè, ð³âåíü îðãàí³çàö³¿ çàáåçïå÷åííÿ ìàòåð³àëü-
íî-òåõí³÷íèìè ðåñóðñàìè. Íà äîñë³äæóâàíîìó ï³äïðèºìñòâ³ ÒÎÂ
“Ð³çîëâ” íàéá³ëüøèé âïëèâ íà âåëè÷èíó ïðèáóòêó îêàçóº ÿê³ñòü
ïðîäóêö³¿, òîáòî íàéá³ëüø åôåêòèâíèì íàïðÿìîì ï³äâèùåííÿ åôåê-
òèâíîñò³ ä³ÿëüíîñò³ ï³äïðèºìñòâà º ï³äâèùåííÿ ÿêîñò³ ïðîäóêö³¿.
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